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Fast konkurrenzlos in Europa

Solira GmbH setzte mit Sonderlinsen aus Rathenow auf das richtige Pferd

Rathenow. Man kennt das aus
Pferderennen. Ein guter Tipp
kann Gold wert sein. Doch woll-
ten Lothar Kaps und Bernd Mi-
chalek nicht spielen oder wet-
ten, als sie einen guten Ratschlag
befolgten. Urspriinglich wollten
die beiden friiheren Angestell-
ten der Rathenower Optischen
Werke (ROW) mit ihrer 1992 ge-
griindeten und Solira genannten
Firma herkdmmliche Linsen auf
Rezept herstellen. So wie viele
andere Unternehmen auch. Doch
befolgten sie den gut gemeinten
Rat, es doch besser mit ,,Exoten”
zu versuchen. Also mit Sonder-
linsen. Nunmehr konnen die
Geschaftsfiihrer von sich be-
haupten, europaweit fast kon-
kurrenzlos zu sein. Nur noch in
Frankreich und Schweden gabe
es Firmen, die sich ebenfalls auf
Sonderlinsen im héheren Diop-
trien-Bereich spezialisiert hatten,
so Lothar Kaps am Mittwoch vor
Journalisten. Allerdings kénnen
sie bei weitem nicht den Service-
umfang bieten.

Rund 70 Auftrage erledigen die
insgesamt 19 Mitarbeiter der So-

lira GmbH Rathenow téglich und

schicken ihre Produkte an die
Auftraggeber. Fiir manche Pro-
dukte sind bis zu 20 Arbeitstage
notwendig. Sonderlinsen aus Ra-
thenow, wofiir Solira steht, tragt
nun auch jemand in Brasilien.
Die Geschaftsfiihrer Kaps und
Michalek lernen eher selten jene

Lothar Kaps zeigt Sonderlinsen aus der Solira-Werkstatt in der Schopenhauerstrafe 18.

Geschaftserfolg stetig, von jahr-
lichem Umsatzplus im zweistel-
ligen Bereich ist die Rede. Kein
Wunder, denn fiir Sonderlinsen
bedarf es einer auergewdhnli-
chen Qualifizierung der Mitarbei-

Menschen ken- |
nen, die durch |
die  Produkte
»Made in Rathe-
now“ blicken.
Auftraggeber
sind grofere und

ter. Hat bei-
spielsweise ein
Lehrling seine
Ausbildung
zum Verfahrens-
mechaniker fiir
Brillenoptik ab-

Kleinere Augen-
optiker, die durch Sonderlinsen
vor eine zu groRe Herausforde-
rung gestellt werden wiirden.
Wenn jemand mit einem Rezept
fiir Sonderlinsen im Geschaft
steht, ldsst man diese gern von
Solira anfertigen.

Dem Vernehmen nach steigt der

solviert, bediirfe
es nochmals rund zwei Jahre,
ehe der junge Mitarbeiter rich-
tig fit fiir den gesamten Job bei
Solira ist. Tricks und Kniffe wiir-
den ihm die alteren Angestellten
mit auf den Weg geben.

Inzwischen habe es sich herum
gesprochen in der Fachwelt, dass

Solira jene Firma ist, die bei Son-
derlinsen zum Einsatz kommen
kann. Bernd Michalek und Lo-
thar Kaps spiirten dies auf Mes-
sen, wo die Besucher zielgerich-

tet den Gemeinschaftsstand der °

Optic Alliance Brandenburg Ber-
lin (OABB) ansteuern wiirden,
um mit den Soliras in Kontakt
zu kommen. Und nicht zuletzt
ist der steigende
Umsatz Zeichen
dafiir, dass die
Firma vor mehr
als 20 Jahren
aufs  richtige
Pferd setzte.

Beim Marketing
vertrauen die Geschiftsfiithrer

_aufden guten Ruf der , Stadt der

Optik®. Der zusatzliche Name der
Kommune findet sich in der Ge-
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schaftspost. Zudem setzen die

Soliras auf den FuRballverein Op-

tik Rathenow als Werbetrager,

der seit Jahren finanziell unter-

stiitzt wird, was sich durch Ban-

denwerbung im Stadion am Vo-

gelgesang ersichtlich wird. Die

Banner befinden sich auf der ge-

geniiberliegenden Seite der VIP-

Tribiine. Sobald also ein Regio-

] nalliga-Verein

' aus  Sachsen,

| Thiiringen oder

Sachsen-Anhalt

in Rathenow

spielt, ist auch

das Solira-Logo

im Fernsehen.

Dafiir sorgen die Spielberichte

des Mitteldeutschen Rundfunks

(MDR). Auch zu sehen im Inter-
net auf www.mdr.de
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