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MENSCHEN UND MARKTE
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Milliardengeschéft mit Brillen

Ob neues Gestell oder nur ein Paar Glaser: Der deutsche Markt fiir Sehhilfen ist ein Milliardengeschift. Beliebt sind vor
allem Metallfassungen. Von der Lust auf eine neue Brille profitieren zunehmend die grofien Ketten.

G dft mit Wach

gibt es derzeit in Deutschland.

Rund 40 Millionen Brillentrager
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Von Uta Knapp

‘ehr als 40 Millionen Bril-

lentrager in Deutschland

haben der Optikerbran-
che im vergangenen Jahr ein neu-
es Absatzhoch beschert: Mit rund
12,4 Millionen verkauften Sehhil-
fen ist die Zahl der angepassten
Brillen auch im vergangenen Jahr
gestiegen. Weitere-rund 6,5 Mil-
lionen Kunden entschieden sich
dafiir, vorhandene Fassungen le-
diglich mit neuen Glasern auszu-

y
GroBter Brillenhandler: Giinther

nur eine vergleichsweise geringe
Rolle.

Waéhrend die Onlinehandler
in den Vorjahren zum Teil mehr-
stellige Zuwachsraten verbuchen
konnten, habe sich das Umsatz-
wachstum insgesamt 2015 mit ei-
nem Plus von 7,1 Prozent auf 225
Millionen Euro deutlich verlang-
samt, berichtete der ZVA. Die Ge-
samtbranche konnte einen Um-
satzzuwachs um 3,6 Prozent
verbuchen.

Beim Kauf von Glasern griffen

statten. Fielmann betreibt 586 Filial- die Kunden mittlerweile meist zu

Profiteure waren vor allem die geschafte. modernen Kunststoffmaterialien,
groBen Optikerketten, die ih- heiBt es bei dem Optikerverband.
ren Siegeszug auf dem deutschen  Liquiditat im dreistelligen Millio-  Bei der Auswahl der Fassung sei-
Brillenmarkt fortsetzen konnten. nenbereich. Der 26-jahrige Marc  en die Brillenkaufer dagegen eher
In vielen kleinen Fachgeschaften — Fielmann ist zum Beginn des Jah-  konservativ. Dem Trend zu mo-
gingen dagegen die Lichter aus. res in den disch zum
«Jeder zweite Brillentrager kauft und dort verantwortlich fiir Mar-  Trotz habe sich auch im vergan-
mittlerweile seine Brille bei ei- keting. genen Jahr wieder mehr als jeder
ner groBeren Optikerfilialkette, Dle Filialketten setzen den Zweite (54 Prozent) fir eine Me-
stellte das Mei forsch Ml andlern deutlich mehr zu lallfassungemschieden.
institut Allensbach in einer Stu- als der Onlmehandel sagt der Brillenka
die fest. in diesem S

Allem d1e zeh.n ‘umsatzstarks- der Augenopuker (ZVA), Thomas  zartfarbenen Modellen in Rosa

ha- Tr Mit einem Umsatz- oder Hellblau greifen, riet der

ben im vergangenen Jahr 40 Pro-  anteil von nur 3,85 Prozent (2014: ZVA-Prasident. Besonders mo-
zent des Gesamtumsatzes auf 3,73 Prozent) spielte das Internet disch seien dabei Schmetterlings-

dem

rill

‘wirtschaftet — noch 2008 hatte mr
Umsatzanteil bei gut einem Drit-
tel gelegen. Wahrend die Zahl der
mittelstindisch gefithrten Opti-
kerladen im vergangenen Jahr
um 50 Geschafte auf 11900 zu-
rickging, legte die Zahl der Filia-
len der zehn groBten Ketten um 80
Laden auf 2030 weiter zu.

Umsatzstarkste deutsche Opti-
kerkette war mit groBem Abstand
Fielmann. Nach vorlaufigen Zah-
len erwirtschaftete der auch im
Ausland aktive Branchenprimus
im vergangenen Jahr allein in
Deutschland mit 586 Filialen ei-
nen Umsatz von gut einer Milliar-
de Euro.

Fur das laufende Jahr rechnet
das Unternehmen abermals mit
wachsenden Umsitzen und Ge-
winnen. Fielmann legt seit elf
Jahren Rekordzahlen vor und hat
in jedem Jahr auch die Dividende
erhoht. Fir das abgelaufene Jahr
erhalten die Aktionare 1,75 Euro
]e Aktie, nach 1,60 Euro im Vor-

wachsen aus eigener
Kraft*, betonte der 76-jahrige Vor-
standschef Giinther Fielmann, der
in absehbarer Zeit seinen Sohn zu
seinem Nachfolger machen méch-
te. Das Unternehmen sei schul-
denfrei und verfiige iber freie
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im G aft mit Brillen auch im formen oder rundliche, sogenann-
Jahr in der te Panto-Modelle.
Auffallig, bunt und verspielt
Kitzeln die ersten warmen Sonnen- mit Strasssteinen oder Aussparungen

strahlen, sitzen sie wieder auf vielen
Nasen: Sonnenbrillen schiitzen nicht
nur, sie sind auch modisches Acces-
soire. In diesem Jahr riicken sie beson
ders in den Fokus: ,Die

versehen®, sagt die Augenoptikerin.

Und da sich die Brillenmode auch im-
mer an der Textilmode anlehnt, liegen
Maodelle mit gestrelften oder gefleck-

werden groRer, sehr iiberdimensional,
mit auffalligen Formen und Farben®,
sagt Sibylle Monnig, Trendexpertin
beim Augenoptiker Fielmann.

Waren die Sonnenbrillen 2015 in Form
und Farbe noch nicht ganz so kriftig
und eher rund gehalten, wird es jetzt
eckiger und auffalliger. Kunststoffbi-
gelin allen Formen und Farben beherr-
schen das Bild. ,Sie sind beispielsweise

Sonnenbnllentrend Erlaubt ist,

was auffa FOTO: DROSE

ten | iigeln in den Regalen.

Neben kriftigen Plastikmodellen fei-
ern in diesem Sommer auch die Metall-
fassungen ein Comeback. ,Die sind vor
allem in Gold wieder stark angesagt®,
sagt Kerstin Kruschinski vom Kuratori-
um Gutes Sehen (KGS). \Wie aus den
alten James-Bond-Filmen." M6nnig er-
gdnzt: Héufig haben wir eine Kom-
bination aus Metall und Kunststoff.*
Bei den Glasern wird es kunterbunt.
.Da kann inzwischen aus einer riesigen
Farbpalette ausgewahit werden.”

Wer es ganz verspielt mag, greift zu
verspiegelten Glasern. ,Da dominie-
ren vor allem die Klassikerfarben Blau,
Griin und Orange." Auch die Nasen-
stege diirfen gern herausstechen. So
kommen etwa die Doppelstege zuriick.
Einst trugen nur Manner Modelle mit
Doppelsteg, jetzt gibt es auch entspre-
chende Brillengestelle fir Frauen.
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