kommunizieren ladendesign

Die Marke , Optiker”

Zu threm 20-jahrigen Bestehen bezag die
Paschmann Design GmbH Mitte August
ein eigenes Firmengeb&dude im branden-
burgischen Premnitz. Ob kanservativer
Ladenbau ader madernes Shap Design
fir das augenaptische Fachgeschéaft:
Shawraam und Musterausstattung geben
vielfach Anregungen flr Interieur-, Farb-
und Beleuchtungskanzepte.

An der Premmitzer Peripherie, i einem Industriegelinde,
umgeben von den Wildern des schénen Havellands, erwar-
ben die Ladeneinrichter wor zwei Jahren ein dreieinhalbtau-
send Quadratmeter grofes Grundstiick und eine ehemalige
Gaststitte. Im November vorigen Jahres begann der Umbau,
im Angust 2012 zog man um. Das jetzige Gebiude mit rund
1400 Quadratmetern Fliche fithrt alle Unternehmensbe-
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Die Geschaftstibres Peter Poschmann [rechts] und Jens Woel im neven Prem nitzer Shossoom
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reiche unter einem Dach zusammen Kundenberatung, Pro-
jekrierung, Technik, Lager Mit dem ,,Sahnehiubchen®, dem
Showroom. ,,Mit thm kénnen wirrichtig Flagge zeigen®, freut
sich Geschiftsfithrer Peter Poschmann. In Rathenow seiman
aus allen Nihten geplatzt Bei zwanzig festen und freien Mit-
athefrern wunde es i den alten Raumen zu eng. Auch seider
Standort wenig atraktiv gewesen. ,,Immer mehr Optiker ma-
chen sich und thr Geschaft zur Marke. Wenn sie dann bei uns
eine grofere Investition fiir die Erneverung ihres Laden-
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designs titigen, mmss unser eigener Aufirit nteressant genug
und kundenadaquat sein.*

Viel wurde i Eigenregie durchgefithrt, angefangen von der
Platming, der Bauleiung bis zu den mnenarchitekronischen
Ausfihrungen. Eine Investition fiir die Zukunft, fiir die Mit
arbeiter, die Klientel, betont der Geschafisfithrer. ,,Es ldsst
sich hier ganz anders atbeften. Wir kénnen Kunden vor Ort
unterschiedlichste Interieurlésungen, Mobiliar und Dekore
zeigen Jeder Raum ist grofiziigig, licht und hell und fiir sich
ein Mustetraum mit eiiem Thema, das Gestaltungsmaglich-
ketten und Materialien fiir Fuibdden, Decken, Beleuchtung
prisentiett, zudem i unterschiedlichen Farben gehalten. Wir
wollten keine Wiitfelbude, sondern eine konsequente gestalte-
rische Handschrift zeigen. Damit der Kunde einen Eindruck
bekommt und auswihlen kann. Er entscheidet ja nicht allein
iber die Ratio, auch das Emotionale spielt eine Rolle. Wir
miissen Vorbild sein, thm das Gefithl und die Gewissheit ge-
ben, dass er bei uns gut aufgehoben ist “

Reprisentativer Firmenauftritt

Architektonisch orientierte man sich am Dessauer Bauhaus-
stil, der sachlich-funktionalen Formensprache des Kubus, an
Transparenz, Leichtigkeit und Flachigkeit. Architektur als
visuelles Signal, damit schon der dufiere Emdruck tberzeugt,
erklart Peter Poschmann. Im Inneren verkorpert jede Abtei
lung ein insich geschlossenes Konzept. Dafiir wurde das wiir-
felfirmige Gebaude von Grund auf entkernt und umgebaut:
Fassaden, Dach und Decken, Fensterfronten. Und natiitlich
wurde auch auf Nachhaltigkeir geachtet, die gute Wairme-
dimmung im Winter und die  Beschattung im Sommer, ge-
nauso wie die Akustik ,,Raumklima und Skustik gewinnen
in der Raumgestaltung zunehmend an Bedeutung. Sie sind
wichtig, damit sich die Menschen, die wie beiuns oftlinger
als acht Stunden am Tag arbeiten, wohl fithlen. “ Insgesanm
haten die Mitarbeiter hier wesentlich bessere Arbeitshedin
gungen, resiimiert der Chef.

Vieles wurde mit Blick auf die optimierte Logistik konzipiert,
wie die problemlose Be- und Entladung der LEKWs. Nicht
minder wichtig, die Kundenfreundichket, wovon der grof-
zuigige Parkplatz vor der Haustir sowie der Empfangshereich
zeugen. So kann der Kunde fortan nicht nur iiber Kataloge,
Bemusterung und 3D-Animation sein Ladendesign planen,
sondern mit allen Sinnen Raum und Objekte begehen und
erleben. Mach dem Plan der Geschaftsfilrer sollen bis zum
Jahresende auch die letzten Details ausgefithrt und der Schrit:
in die Zukunft vollzogen sein: Mit mehr Raum fiir [deen und
neuen Ideen filr Raume — gemaf dem Slogan und dem An-
spruch der Einrichter.

Von Angela Mosit zki
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